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besonders stark online



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: 
n=1.118, Darstellung der Top-Two-Boxen: Radio- und Musikkonsum ausschließlich über das 
Internet hat sich stark bzw. etwas erhöht.  
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Online Audio Nutzung
hat sich etabliert



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.127, Rundungsdifferenzen 
möglich.



**Eins-zu-eins-Übertragung klassischer UKW-/DAB + im Internet
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.199, Rundungsdifferenzen 
möglich.



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.130, 2016: n=1.118, 
Mehrfachnennungen möglich.



* 2016 nicht abgefragt 
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118, 
Mehrfachnennungen möglich



wird für Online-Audio immer wichtiger



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=151.



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=151



Nutzung im Zug/Fernverkehr und Bus/ÖPNV 2016 gemeinsam abgefragt, ** 2016 nicht abgefragt 
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.109, 2016: 
n=1.118, Mehrfachnennungen möglich.



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, die im Auto Online-
Audio-Angebote nutzen, n=338, Mehrfachnennungen möglich.

**Anteil der Online-Audio-Nutzer, die ein Gerät für 
Online-Audio-Angebote im Auto nutzen, 2017, in %

**



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=183



ist auch bei Audio angekommen



Quelle: Webradiomonitor 2017, Prognose auf Basis der Einschätzungen der Online-Audio-
Anbieter zum Anteil der Programmatic Advertising-Umsätze an ihren gesamten Netto-
Werbeumsätzen, Experteneinschätzungen und Bottom-Up-/Top-Down-Analysen



treiben den Online-Audio Markt



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=32



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=32



Quelle: RMS/Starbucks 2017



revolutioniert den Audio Kanal



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.108



Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=198 
(alle Online-Audio-Anbieter), Bilder: Apple, Amazon, Google
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