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RADIO-/AUDIO-NUTZUNG
DER ONLINE-AUDIO-NUTZER
WACHST INSGESAMT-

BESONDERS STARK ONLINE = GESTIEGEN
*\ERANDERUNG DES RADIO- UND MUSIKKONSUMS 5L
VIRLAHR GESHNTKOHSUMSOHE DL EK S —
m VERRINGERT
RADIO- UND RADIO- UND
MUSIKKONSUM INSGESAMT  MUSIKKONSUM UBER
INTERNET

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016:
n=1.118, Darstellung der Top-Two-Boxen: Radio- und Musikkonsum ausschlieBlich tber das

GOLDMEDIA B’LM BVDW vp’* Internet hat sich stark bzw. etwas erhéht.
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NUTZUNGSWAGHSTUM IN
ALLEN ONLINE-AUDIO-
ALTERSGRUPPEN — AM
STARKSTEN BEI 14-29 J.*

*ANTEIL DER NUTZER MIT GESTIEGENEM ONLINE-AUDIO-
KONSUM GGU. VORJAHR NACH ALTERSGRUPPEN, 2017, IN %

14-17 . 62%

18-23 ). 99%
24-29 ). 51%
30-39). 46%
40-49 ). 48%
00-59 ). 80%
60-69 J. 40%

GESAMT 49%
m VERRINGERT ~ m NICHT VERANDERT  m ERHOHT

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016:
n=1.118, Darstellung der Top-Two-Boxen: Radio- und Musikkonsum ausschlieBlich tber das
Internet hat sich stark bzw. etwas erhéht.
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GROSSTER TEIL DER m
ONLINE-AUDIO-ANBIETER

m GESTIEGEN
MIT STEIGENDEN
ABRUFZAHLEN.* 1% p—
*ENTWICKLUNG DER ABRUFZAHLEN BEI DT. ONLINE-AUDIO-
ANBIETERN ZWISCHEN 2016 UND 2017, IN %
m GEFALLEN
35%
22%
ALLE ALLE
ONLINE-AUDIO-ANBIETER  ONLINE-AUDIO-ANBIETER
MIT WERBEFINANZIERUNG

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016:
n=1.118, Darstellung der Top-Two-Boxen: Radio- und Musikkonsum ausschlieBlich tber das

GOLDMEDIA B’LM BVDW VP,} Internet hat sich stark bzw. etwas erhéht.
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STARKES WACHSTUM IM +300, OB
WERBEMARKT: 260
VERVIERFACHUNG :

ZWISCHEN 2015 UND +40%
2019.* +30%

*NETTO-WERBEUMSATZE IM ONLINE-AUDIO-MARKT IN
DEUTSCHLAND 2015-2019, IN MI0. EURO

||Ii||

2015 2016 PROGNOSE
2017 2018 2019

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016:

} n=1.118, Darstellung der Top-Two-Boxen: Radio- und Musikkonsum ausschlieBlich tber das
GOLDMEDIA B’LM BVDW VP, Internet hat sich stark bzw. etwas erhéht.
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ONLINE AUDIO IST FUR DIE
MEISTEN ONLINE-AUDIO-
NUTZER NICHT MEHR NEU*

*ZEITRAUM, ZU DEM ONLINE-AUDIO-NUTZER BEGONNEN
HABEN, RADIO-/MUSIKANGEBOTE UBER DAS INTERNET ZU
HOREN, 2017, IN %
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KLASSISCHE s 719 JlBs
RADIOMARKEN LIEGEN -

DIENSTE

WEITER VORN: 71% DER LS STREAMING-

s 55Y%
OAN HOREN SIMULCAST- DENSTE "
* ONLINE-SUBMARKEN
RA D I US DER SIMULCAST-RADIO &
*ANTEIL DER NUTZER, DIE EIN ONLINE-AUDIO-ANGEBOT
MINDESTENS GELEGENTLICH NUTZEN, 2017, IN% ONLINE-ONLY- 98
RADIOS

PODCASTS 7%

RADIO-
AGGREGATOREN 11%

USER GENERATED E
RADIOS

_ - v i Eins-zu-eins-Ubertragung klassischer UKW-/DAB + im Internet
Ll B’LM i BVDWV P( Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.199, Rundungsdifferenzen
0 neve Medien Wir sind das Netz ‘0 fernsenen | muttimedia

moglich.



GROSSTES ONLINE-AUDIO- JHE
NUTZUNGS-WACHSTUM " 2016 m 2017
BEI INHALTEN, DIE

AKTIVES ZUHOREN AT
VERLANGEN* GJ

GENUTZT WERDEN, 2017 IM VERGLEICH ZU 2016, IN % I I

MUSIK ~ MUSIK- ~ NACH- SERVICES REGIO/  UNTER-  KONZERTE/ HGR-  INFOR-  SPORT/
VIDEOS  RICHTEN LOKALES ~ HALTUNG/ LIVE-MUSIK SPIELE/- MATION LIVE-SPORT
COMEDY BUCHER

i Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.130, 2016: n=1.118,
GOLDMEDIA B‘LM BVDW VP’ Mehrfachnennungen méglich.
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PRAKTISCHE GRUNDE UND e

03

SOUNDQUALITAT SIND DIE - 32
AM STARKSTEN & 3
WACHSENDEN

NUTZUNGSMOTIVE DER S S WNER A MUSKC
ONLINE-AUDIO-NUTZER.*

*GRUNDE FUR DIE ONLINE-NUTZUNG VON RADIO- UND 29 94

MUSIKANGEBOTEN (AUSWAHL); 2017, NENNUNGEN IN %
UNABHANGIG VON  SEHR GUTE

FESTEN SENDE- ~ SOUNDQUALITAT
ABLAUFEN

* 2016 nicht abgefragt

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.104, 2016: n=1.118,
GOLDMEDIA B’LM BV D\ VP’ i Mehrfachnennungen méglich
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MOBILE NUTZUNG

wird far Onfine-7tudio immer wichliger




ONLINE-AUDIO-NUTZUNG 0
IMMER HAUFIGER UBER
MOBILE ENDGERATE*

*ANTEIL DER ONLINE-AUDIO-SESSIONS NACH STATIONAREN UND
MOBILEN ENDGERATEN 2016, 2017.UND PROGNOSE FUR 2019, IN 68% 66% 60%
th iy

STATIONAR

2016 2017 PROGNOSE 2019

GOLDMEDIA B‘LM BVDW VP’} Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=151.
oo A i adiafermshenukivedia



APPS BLEIBEN BEI MOBILER o (D
NUTZUNG TOP, AUTORADIOS -
SCHON BEI FUNF PROZENT* —

*VERTEILUNG DER SESSIONS AUF STATIONAREN UND MOBILEN
GERATEN, PROGNOSE 2019, IN%

SONSTIGES

INTERNETFAHIGES ‘
AUTORADIO
MOBILE

MOBILE 214 ppp

MOBILE
WEBSITE

GOLDMEDIA B’LM BVDW VP’F Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=151
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ONLINE AUDIO WACHSTIN ~ mauro = %u
ALLEN MOBILEN IMZU6 o —— 7
NUTZUNGSSITUATIONEN* :
*MOBILE NUTZUNGSSITUATIONEN FR ONLINE-AUDIO- BEIMSPORT e 714
ANGEBOTE, 2017 IM VERGLEICH ZU 2016, N %
IMBUS/ 0PNV ey 2156
UNTERWEGS i 20%
TN W—

E- 8%
AUFDEMRAD &% %, o

Nutzung im Zug/Fernverkehr und Bus/OPNV 2016 gemeinsam abgefragt, ** 2016 nicht abgefragt
Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, 2017: n=1.109, 2016:

GOLDMEDIA B‘LM BVDW VP’* n=1.118, Mehrfachnennungen mdglich.
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ONLINE-AUDIOWIRDVON 0 /one
SEINEN NUTZERN AUCHIM ~ RaDO
AUTO BEREITS STARK P3
BENUTZT*

*ANTEIL DER ONLINE-AUDIO-NUTZER, DIE VERSCHIEDENE GD
RADIO- UND AUDIODIENSTE IM AUTO NUTZEN, 2017, IN %
MUSIK-
STREAMING — | oy

=" 440
WEBRADIO -ZB‘Vfé‘l 4 @ »
@2%

poncasts [l 11%

**Anteil der Online-Audio-Nutzer, die ein Gerat fir
KASSETTEN 4[y0 Online-Audio-Angebote im Auto nutzen, 2017, in %

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befra ter

i gung un
GOLDMEDIA B’LM BVDW vp’ Audio-Angebote nutzen, n=338, Mehrfachnennu
e e oy O S —

Online-Audio-Nutzern, die im Auto Online-
ngen mdoglich.



BEGRENZTE MOBILE
DATENVOLUMINA WERDEN

WENIGER ALS HEMMNIS 75% -
0

GESEHEN™

*VON ONLINE-AUDIO-ANBIETERN GENANNTE HEMMFAKTOREN
FUR DEN ONLINE-AUDIO-MARKT, 2017, ANTEIL DER
NENNUNGEN IN %

BYDW VP’} Quelle : Webradiomonitor 2017 , Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n =183
s ekl skt
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PROGRAMMATIC ADVERTISING
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PROGRAMMATIC
ADVERTISING IST
MARKTREIF, SKALIERBAR
UND GEWINNT
MARKTANTEILE*

*ANTEIL PROGRAMMATIC ADVERTISING AM GESAMTEN ONLINE-

AUDIO-WERBEMARKT, 2015-2019, IN %

30%

\%““‘“

9%

2%

18%

0,3%

2015 2016 2[]17 PROGNOSE PROGNOSE
2018 2019

Quelle: Webradiomonitor 2017, Prognose auf Basis der Einschatzungen der Online-Audio-
Anbieter zum Anteil der Programmatic Advertising-Umsatze an ihren gesamten Netto-
Werbeumsétzen, Experteneinschatzungen und Bottom-Up-/Top-Down-Analysen
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INNOVATIVE
ONLINE-AUDIO-
WERBEKONZEPTE SIND
WICHTIGE MARKTTREIBER

*EINSCHATZUNG DER ONLINE-AUDIO-ANBIETER ZU
INNOVATIVEN WERBEMITTELN ALS WACHSTUMSTREIBER,
2017,IN%

NEUTRAL

34%

STIMME
NICHT ZU

9%

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=32



PODCASTS BRAUCHEN
BESONDERE, EHER
INDIVIDUELLE
WERBEFORMATE

*EINSCHATZUNG DER ONLINE-AUDIO-ANBIETER ZU

INNOVATIVEN WERBEMITTELN ALS WACHSTUMSTREIBER,

2017,IN%

STIMME ZU

Hh9%

NEUTRAL

34%

STIMME
NICHT ZU

6%



Dynamic Creative Player

Starbucks — Weekday Morning Routine

@—W\W—V\/—M—MMWWWW—VHA—VM—

WETTER

O nicht wichtig . Sonne O Wolken O Regen O Schnee
DATUM UHRZEIT LOCATION
09.05.2017 08:00 Glasgow

NAME DEVICE

Andrew (O nicht wichtig @ Mobil

GOLDMEDIA B’LM

Wir sind das Netz

‘

vprt

ITEMS
WETTER
DATUM
UHRZEIT
LOCATION
DEVICE

NAME (SoFerN UBER

PUBLISHER/APP
BEKANNT, SCHNITT-STELLE)

Quelle: RMS/Starbucks 2017
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91% DER ONLINE-AUDIO-
NUTZER KENNEN
SPRACHGESTEUERTE
ENDGERATE

*AUSSAGEN ZU SPRACHGESTEUERTEN GERATEN BEI ONLINE-

AUDIO-NUTZERN, 2017, IN % (EINFACHANTWORT)

ICH BESITZE 0
SELBST EINS l 6%

15%

BESITZ ODER
ICH PLANE, . 9% ANSCHAFFUNGS-
EINS ANZUSCHAFFEN ABSICHT

HABE ICH SCHON 0
AUSPROBIERT - 14%
oo
VON GEHORT

KENNE ICH NICHT . 9%

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Nutzern, n=1.108



AUS ANBIETERSICHT
SPIELEN ALEXA & CO STIMME ZU
KUNFTIG EINE BESONDERS

WICHTIGE ROLLE 4 1 0/0

*EINSCHATZUNGEN DER ONLINE-AUDIO-ANBIETER ZU NEUTRAL
SPRACHGESTEUERTEN KOMMUNIKATIONSGERKTEN, 2017,

ANTEIL IN % 3 ‘l %

STIMME NICHT

il
28%

Quelle: Webradiomonitor 2017, Befragung unter Online-Audio-Anbietern, n=198
(alle Online-Audio-Anbieter), Bilder: Apple, Amazon, Google
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VIELEN DANK!
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BERICHT FINDEN SIE HIER WWW_WEBRADIOMONITOR.DE
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