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iebe Leserin, lieber Leser,
Lendlich 2021. Wie geht es lhnen? Kénnen

Sie mich gut héren? 2020 hat uns verandert.
Corona hat die Welt verandert. Gesundheit rickte
durch die Pandemie so stark wie lange nicht in
unser aller Bewusstsein. Wir blicken 2021 anders
auf Dinge als 2020; auch auf die, die sich gar nicht
verédndert haben.
Das Corona-Jahr hat gezeigt, was wichtig ist —und
dass Populisten keine Antworten haben. Es hat
gezeigt, dass Politik handeln kann, wenn sie nur
will. Das muss sie jetzt unter Beweis stellen. Denn
neben Corona stauen sich weitere Jahrhundert-
herausforderungen wie Klima- oder Artenkrise,
die gerade im Spannungsfeld zwischen Ernahrung,
Lebensmittelherstellung, Landwirtschaft und
Nachhaltigkeit nicht klarer vor uns liegen kénnten.
2020 hat gezeigt, dass immer mehr Menschen
verstehen, dass Umweltgesundheit etwas damit
zu tun hat, wie gut es uns allen geht. Und dass Oko
bei den Menschen zurecht fur Umweltgesundheit
steht. Werfen Sie einen Blick in die Texte zum Thema
Bio-Umsatz (Kapitel 7) und zu den Perspektiven
(Kapitel 11) des Branchenreports — beide zeigen,
dass die Abstimmung mit dem Warenkorb im Jahr
2020 der Erndhrungswende Schwung gab. Und
weil auch entscheidend ist, was zwischen Acker
und Regal passiert, um Brot aus Korn, Kase aus
Milch oder Schokolade aus Kakao zu machen -
ganz zu schweigen von den vielen Arbeitsplatzen,
die die Bio-Verarbeitung in Dérfer und Stadte
bringt — finden Sie erstmals ein Kapitel zur Bio-
Verarbeitung (Kapitel 5) im Heft.
Die Transformation braucht uns alle. Und sie
braucht die Kooperation aller, die bereits am
Umbau arbeiten oder sich neu engagieren —
im Kapitel ,Im Fokus” denken wir darUber nach,
wie notwendig die Zusammenarbeit zwischen

Editorial

Artenretter, Tierschlitzenden, Fridays for Future-
Schulerin, Oko-Muiller oder Bio-Zuichterin ist.

Wie stark gegenseitige Unterstitzung hilft, sehen
wir schon daran, dass viele Bauerinnen und
Bauern, die auf Oko-Landbau umstellen, auf die
Kooperation mit Bio-Verbanden setzen (Kapitel 1).
Und sie profitieren von deren Know-how und guten
Erzeugerpreisen, wie Kapitel 3 zeigt.

2021kénnen wichtige Weichen gestellt werden, im
Bund und in sechs Landern wahlen die Blrgerinnen
und Burger neue Volksvertretende in die Parla-
mente. Die Wissenschaft mahnt geschlossen, dass
viel starker als bisher Richtung Umbau gesteuert
werden muss — falls die politisch Verantwortlichen
tatséchlich Schaden von Wirtschaft, Umwelt und
Gesundheit und nicht zuletzt vom sozialen Zu-
sammenhalt abwenden wollen.

Nicht nur im Superwahljahr heild3t es deshalb fur
Politikerinnen und Politiker aller Couleur, die Trans-
formation nachhaltig, vorausschauend und ent-
schieden anzupacken. Wir wissen ja jetzt, dass
vieles geht in Berlin, Brissel oder in den Landern,
wenn man nur will. Was gebraucht wird, ist nicht
weniger als ein neuer Rahmen fur eine enkeltaug-
liche Agrar- und Erndhrungspolitik fir Bauernhofe,
Lebensmittelherstellerinnen, Handel und Burger.

Eine spannende Lektire winscht,

@&sﬂ?@“éﬁ‘g

Peter Rohrig
BOLW-Geschaftsfuhrer
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Immer mehr Menschen nehmen Zukunftsfragen fest

in den Blick. Ob Fridays for Future, Naturschdtzerinnen,
Volksbegehren fur Artenvielfalt, Tierrechtler, Think tanks
oder Unternehmerinnen, die auf Nachhaltigkeit setzen:
Mit Rickenwind aus der Wissenschaft gestalten sie
bereits die Transformation, die wir far eine gesunde
Umwelt und Menschen, Wirtschaft und Gesellschaft
brauchen. Fliir mehr Schlagkraft kommt es jetzt darauf an,
Kréfte weiter zu bundeln.
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IM FOKUS —TRANSFORMATION UND ZUSAMMENARBEIT
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produziert wird. Und auch wenn Bio sich immer weiter entwickeln
wird und muss, ist jetzt bereits klar: Nur, wenn alle mindestens Bio
machen kénnen, werden wir auf diesem Planeten auch in Zukunft
noch Landwirtschaft betreiben und gute Lebensmittel produzieren.
Ohne Naturzerstdérung und ohne Klimatberhitzung.

Fur eine Ernahrungswende brauchen wir viele — mit ihren Perspektiven,
Erfahrungen, kritischen Anstéf3en, inrem ermutigendem Zu- und ent-
schiedenem Widerspruch: Die ,Revoluzzer” mit ihren ,verrickten”
Ideen! Alle, die mit vielen kleinen Verédnderungen im Alltag immer
mehr Platz fur Bio schaffen! Und jene, die auch im Grof3en in den
Regalen auf Oko setzen!

Jeder fur sich wird die grof3en Ziele nicht erreichen kénnen. Zu
stark sind die Beharrungskrafte, zu gut eingerichtet die Industrien,
deren Geschaftsmodelle die Zukunft verbauen. Die Politik muss ran
und grundlegende Veranderungen anlegen. Doch ohne all jene, die
vehement die Erndhrungswende einfordern, wird das nichts. Nur
wenn Umwelt- und Unternehmensverbande, Tierschitzerinnen
und (Bio-) Metzger, Kundinnen aus der Stadt und Bio-Bauern vom
Land, Naturkosthandlerinnen und Unternehmen der konventionellen
Lebensmittelwirtschaft an einem Strang ziehen, werden auch die
Regierungen ambitionierter handeln mussen. Und wir kénnen eine
gute, nachhaltige Ernadhrung fur alle, Artenvielfalt und Klimaschutz,
vielfaltige Strukturen in der Land- und Erndhrungswirtschaft und
Bio fur alle in jeder Einkaufsstatte und in vielen Qualitaten von der
Vision zur Realitdt werden lassen.

Mit Bio stimmt die Richtung. Oko war schon immer ein Gemein-
schaftswerk, denn Bauerinnen und Bauern arbeiten Hand in Hand
mit Lebensmittelherstellern und -handlerinnen. Und engagierte
Burgerinnen und Burger unterstitzen den Umbau auf der anderen
Seite der Ladentheke.

Esistanuns allen, das gemeinsame Ziel auszurufen, den besten Pfad
dahin zu diskutieren und gemeinsam Hindernisse aus dem Weg zu
raumen. Am Ende kommt jeder dem Ziel so schneller ndher als es
einzeln moéglich ware. In guter, immer besserer Zusammenarbeit, in
natUrlichen oder auch ungewdéhnlichen Allianzen liegt viel, zum Teil
unbekanntes, Potenzial. Das wartet darauf, ausgeschépft zu werden.
Gerade jetzt, in der Pandemie und im Superwahljahr 2021, wenn viele
Weichen neu gestellt werden.
Danke an alle, die dabei sind.
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OKO-KENNZAHLEN 2021

Oko-Kennzahlen 2021

TRANSFORMATION Top-Erlésbringer
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OKO-FLACHE UND ZAHL DER BIO-BETRIEBE

84.930 neue Bio-Hektar
und 1.303 neue Oko-Hofe

2020 bewirtschafteten 35.413 Héfe in
Deutschland 1.698.764 ha Flache 6kologisch.
Viele Béuerinnen und Bauern setzten auf

einen Bio-Verband und nutzen dessen

Starke in Beratung, Vermarktung und politischer
Vertretung: 67.598 ha stellten die Bio-Betriebe
nach den besonders hohen Oko-Standards

der Verbande um.
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aglich nutzten neue Betriebe die Bio-Chance.
TMittIerweiIe wirtschaften 13,4 % aller land-

wirtschaftlichen Betriebe in Deutschland
okologisch. 3,8 % mehr Héfe kamen im Jahr 2020
hinzu; auch wenn sich im Corona-Jahr weniger
Bauerinnen und Bauern fur die beratungs-, arbeits-
und auch investitionsintensive Oko-Umstellung
entschieden als 2019. Uber 8.000 Héfe setzen in
den vergangenen funf Jahren auf Oko-Landwirt-
schaft — im selben Zeitraum verlor Deutschland
insgesamt fast 12.000 Hoéfe.
Ein Flachenplus von 5,3 % sorgte fur zusatzliche
84.930 Bio-Hektar. Die Bio-Flachen der Verbande
summierten sich im Jahr 2020 auf 1.083.762 ha,

Héfe enkeltauglich
machen:

Uber 8.000 stellten
in den letzten

5 Jahren auf Bio um

10-1

die von 17.083 Héfen bewirtschaftet wurden. Oko-
Landwirtinnen und -Landwirte, die ihre Betriebe
nach der EU-Oko-Verordnung — und damit dem
mit Abstand héchsten gesetzlichen Standard
der Landwirtschaft — umstellten, trugen mit ge-
schatzten 17.332 ha zu mehr enkeltauglichen
Ackern, Obst- und Gemusebau-, Wein- oder
Grunlandflachen bei.

Gerade Corona verdeutlichte, dass eine umwelt-
schonende Produktion mit dem Fokus auf eine
starkere regionale Versorgung fur mehr Resilienz
sorgt — was stabile Wertschdépfungsketten an-
geht und damit auch die Versorgung der
Menschen mit gesunden Lebensmitteln betrifft
(s. Kapitel 7 und 11) sowie
die Wirtschaftlichkeit der
Betriebe (s. Kapitel 10) be-
stimmt. Das wachsende Bio-
Angebot korrespondierte in
den meisten Fallen mit der
mitwachsenden Nachfrage
an Oko-Rohwaren — die Preise blieben im Oko-
Markt deshalb weitestgehend stabil (vgl. Kapitel 4).
Der Blick auf die letzten Jahre zeigt: Das Bio-Ziel
von 25 % das sich die EU bis 2030 mit der Farm-to
-Fork-Strategie gesetzt hat, ist erreichbar. Damit
in Zukunft genugend Hoéfe die Bio-Chance nutzen
kénnen, muss die Politik die Signale geschlossen
und entschieden auf Nachhaltigkeit stellen. Be-
sonders bei der EU-Agrarpolitik, die mit vielen
Mrd. € bestimmt, welche Landwirtschaft sich
lohnt, braucht es einen Kurswechsel: Mindestens
70 % der Gelder mussen in freiwillige Umwelt-
leistungen der Bauerinnen und Bauern investiert

BOLW - BRANCHENREPORT 2021
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werden. Mit den neuen Freirdumen, die Brussel bei
der Agrarpolitik lasst, hat Deutschland mit dem
Nationalen Strategieplan grol3e Gestaltungsmog-
lichkeiten. Diese gilt es zu nutzen, um den not-
wendigen Umbau der Landwirtschaft zu gestalten
— und all denen Planungssicherheit zu geben,
die sich fur eine Umstellung auf Bio engagieren
wollen oder auf andere wirksame Weise fur mehr
Nachhaltigkeit sorgen. Entscheidend fur einen
Systemwechsel ist auch, das neue Bio-Recht mit
allen nachgelagerten Rechtsakten zukunftsfahig
fertig auszugestalten, die Oko-Forschung und
-Entwicklung stérker auszubauen, die Absatzent-
wicklung heimischer Bio-Produkte und den Umbau
der Tierhaltung insgesamt konsequent nach den
Planen der Borchert-Kommission voranzubringen.
FUr Letzteres braucht es einen Rahmen, der die
Leistungen angemessen berucksichtigt. 4

Fir Biene,
Huhn & Klima:

1.698.764 ha

OKO-FLACHEN
in Deutschland 2020

TRANSFORMATION
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OKOLOGISCHE LANDWIRTSCHAFT IN DEUTSCHLAND 2020

ZAHL DER ZAHL DER . . . . _ .
BETRIEBE BETRIEBE VERANDERUNG ~ VERANDERUNG ~ FLACHE FLACHE VERANDERUNG ~ VERANDERUNG
(1.1.2020) (1.1.2021) BETRIEBE BETRIEBE (1.1.2020) (1.1.2021) FLACHE FLACHE
ABSOLUT (IN %) (IN HA) (IN HA) ABSOLUT (IN%)
BIOKREIS* 1.326 1.303 -23 -1,7 71.427 73.559 2.132 3,0
BIOLAND 8.154 8.504 350 4,3 451.048 475.068 24.020 5.8
BIOPARK 522 522 0 0 110.668 114.256 3.588 3.2
DEMETER 1.695 1.740 45 2,7 93.002 98.748,9 5.747 6,2
ECOLAND 64 66 2 3,1 3.036 3.398 362 11,9
ECOVIN 245 245 0 0 2.606 2.705 99 3,8
GAA 396 416 20 5,1 36.963 39.869 2.906 7,9
NATURLAND* 3.922 4.154 232 5,9 231.014 260.579 29.565 12,8
VERBUND OKOHOFE 127 133 6 4,7 16.400 15.579 -821 -5,0
GESAMT 16.451 17.083 632 3,8 1.016.164 1.083.762 67.598 6,7
* ohne Wald © BOLW, 2021 | Quelle: BOLW (2021), Statista 2021
OKOLOGISCHE LANDWIRTSCHAFT IN DEUTSCHLAND 2020
Flache in (ha) EU-BI0-BETRIEBE VERBANDSBETRIEBE
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© BOLW, 2021 | Quelle: BOLW (2021), BLE (2021) und Statistisches Bundesamt (2021); EU-Bio fiir 2020 geschatzt
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PRODUKTIONSSTRUKTUR DES OKO-LANDBAUS
Mehr von allem

2019 erreichte die Bio-Fladche mit 1,6 Mio. Hektar
knapp 10 % der Landwirtschaftsflache
Deutschlands. Das Fldchenplus war mit 6 %
weniger grol3 als in den beiden Vorjahren,

als zweistellige Umstellungsraten erreicht
wurden. In allen Bereichen stellten die

Betriebe mehr auf Bio um — sowohl in der
Pflanzenproduktion als auch in der Tierhaltung.

o bzw. 700.000 ha der
deutschen Bio-Flachen
0wurden als Oko-Acker-

land bewirtschaftet, 80.000 ha mehr als 2018. Auch
Grunland stellten die Betriebe wieder reichlich um,
sodass die Flache um 50.000 ha auf 830.000 ha
anwuchs und 51 % der gesamten Oko-Flache aus-
machte.

Die Dauerkulturflachen wurden leicht und die
Streuobstflachen deutlich ausgedehnt
auf 23.000 ha bzw. 42.000 ha. Auf 15 %
bzw. 46.000 ha mehr Flache wuchs
im vergangenen Jahr Bio-Getreide.
Die Trockenheit sorgte allerdings in
vielen Regionen dafir, dass, wie schon
2018, auch 2019 pro Hektar wenig ge-
erntet wurde. Trotzdem Uberschritt
die deutsche Bio-Getreideernte 2019
erstmals die Marke von einer Million
Tonnen. Besonders stark weiteten die Bio-Bauern
und -Bauerinnen den Weizen- und Roggenanbau
aus. Bio-Hulsenfriuchte legten 2019 mit 3.000 ha
etwas schwacher zu als 2018 — und erreichten eine
gesamte Bio-Flache von 52.000 ha. Auch mehr
Olsaatenflachen wurden in Bio-Qualitat angebaut.

™ o0
> ..
63". o
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§ &

224.000
Hektar

heimisches

Bio-Futter
statt

Import-Soja von
Regenwaldflachen

Mehr Betriebe setzten auf Bio-Sojabohnen und
-Sonnenblumen. Raps pflanzten sie auf weniger
Feldern an. Alle Oko-Olsaaten wurden auch 2019
so stark nachgefragt, dass der heimische Anbau
noch nicht ausreichte.

Auch 2019 wurde mehr Bio-Milch gemolken. Die
Produktionlegte um 6 % zu,
2020 stieg sie um 4 %. Die
Molkereien waren nach der
grofRen Umstellungswelle
der Vorjahre bewusst auf
die Bremse getreten, um
die Mehrmengen von 2017
und 2018 erfolgreich am
Markt unterzubringen. 2020 nahmen dann einige
Molkereien wieder neue Betriebe auf, weil auch
die Nachfrage nach Bio-Milchprodukten weiter
stetig anstieg.

Die Bio-Rindfleischproduktion legte stark zu. Die
Grunde: Einerseits wurden mehr Oko-Kihe aus
Umstellungsbetrieben geschlachtet. Anderer-
seits stellten auch mehr Rindermastbetriebe auf
Bio um und Oko-Mutterkuhbetriebe méasteten
verstarkt ihre Absetzer. Auch wenn die Trocken-
heit und das knappe Futter diese Entwicklung
bremsten, wurde 2019 dennoch 5 %
mehr Bio-Rindfleisch auf den Markt
gebracht. Auch mehr Geflugel und
vor allem Masthdhnchenfleisch in
Bio-Qualitat konnten produziert
werden. Die Umstellung von schweine-
haltenden Héfen war 2019 durch hohe
konventionelle Preise weniger lukrativ.
Seit dem Zusammenbruch des kon-
ventionellen Marktes mit Beginn der
Afrikanischen Schweinepest in Deutschland im
September 2020 hat sich das Blatt gedreht und
es fragen wieder vermehrt Schweinebduerinnen
und -bauern bei den Umstellungsberatern an. 2020
legten auch die Bio-Rinder- und Geflugelfleisch-
produzierenden noch starker zu. 4

BIO-OBST AUF

1/5

DER DEUTSCHEN
OBSTFLACHE

gut fiur Gesundheit,
Bienen & Kunden
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© BOLW, 2021 | Quelle: AMI-Erhebung bei den Oko-Kontrollstellen,
Statistisches Bundesamt, BLE, Marktinfo Eier & Gefligel

PRODUKTIONSSTRUKTUR KULTUREN/TIERARTEN 2010 2015 2018 2019 WACHSTUM

DES DEUTSCHEN 2019

OKO-LANDBAUS GRUNLAND (IN HA) 520.000  600.000  780.000  830.000 6,4 %
ACKERLAND (IN HA) 435.000  445.000  620.000  700.000 12,9 %
GETREIDE (IN HA) 207.000  230.000  302.000  348.000 15,2 %
FUTTERBAU / ACKERFUTTER (IN HA) 151.000  148.000  198.000  224.000 13,1 %
HULSENFRUCHTE (IN HA) 27.000 37.000 49.000 52.000 6,1 %
KARTOFFELN (IN HA) 8.200 8.600 9.300 10.100 8,6 %
OLSAATEN ZUR KORNERGEWINNUNG (IN HA) 6.800 8.300 17.800 18.800 5,6 %
GEMUSE (INKLUSIVE ERDBEEREN, IN HA) 10.590 10.749 14.344 14.777 3,0 %
0BST (IN HA) 5.700 9.670 10.766 11.451 6,4 %
REBLAND (IN HA) 5.400 7.600 9.300 10.600 14,0 %
RINDFLEISCH (IN T) 42.300  45.600  59.200 62.300 52 %
SCHWEINEFLEISCH (IN T) 22.900  19.800 29.900 30.900 3,3 %
SCHAF- UND ZIEGENFLEISCH (IN T) 3.450 3.630 3.950 3.980 0,8 %
GEFLUGELFLEISCH (IN T) 11.630 17.680 25.080 26.390 52 %
EIER (MIO. STK.) 621 1.201 1.556 1.636 5,1 %
MILCH (IN T) 595.300  732.100  1.117.300 1.184.742 6,0 %

© BOLW, 2021 | Quelle: AMI-Erhebung bei den Oko-Kontrollstellen
Statistisches Bundesamt, BLE, Marktinfo Eier & Gefliigel
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VERKAUFSERLOSE DER
OKOLOGISCHEN LANDWIRTSCHAFT

4 % Plus bei Bio-
Verkaufserlosen

Um rund 4 % stiegen die Verkaufserlése der
Bio-Hdéfe im Jahr 2019 und erreichten insgesamt
2,49 Mrd. €. Damit fiel das Plus nach zwei Jahren
mit zweistelligem Wachstum etwas verhaltener
aus. Grund daftir waren oftmals niedrigere
Preise. Insgesamt fuhren die Bio-B&uerinnen und
-Bauern 5,5 % der Verkaufserlése der
Landwirtschaft ein — einige Produkte erzielten
aber deutlich héhere Bio-Anteile: Oko-Eier
kamen auf 27 %, Oko-Hafer und -Dinkel auf 57 %,
Oko-Obst, -Wein und -Pilze auf je 13 %.

liches fur ein Plus bei

201 9 den Bio-Verkaufser-

[6sen, nachdem das Wachstum in den Vorjahren
vor allem auf das Konto tierischer Produkte ging.
Insbesondere Gemiuse, Eiweildpflanzen und die
hohere Vermarktungsmenge beim Getreide trugen
zum Erlésplus bei. Unter den tierischen Produkten,
die insgesamt um 2 % zulegten, ragte Bio-Geflugel
mit einem Mehrerlés von 7 % heraus.

Die 6 % hohere Bio-Milchanlieferung bei leicht
niedrigeren Preisen liel3 die Erlése der
Bio-Milchbauerinnen um etwa 4 %

steigen. Oko-Milch war damit
auch 2019 mit 564 Mio. €
der wichtigste Erlésbringer
unter den Bio-Rohstoffen.
Auf den weiteren Rédngen
folgten Bio-Eier, -Gemduise,

sorgte vor allem Pflanz-

: %
2

300 563
Mio. € Mio. €

BIO

-Getreide, -Wein, -Obst und -Rindfleisch mit
jeweiligen Erlésen zwischen 309 und 203 Mio. €.
Die Bio-Eierproduktion legte bereits seit Jahren
zu und erreichte 2019 gut 13 % Bio-Anteil an der
gesamten deutschen Eiererzeugung. Damit kommt
sie bei deutlich héheren Preisen sogar auf einen
Anteil von 28 % bei den Verkaufserldsen.
Die Bio-Gemuseernte 2019 erreichte trotz Som-
mertrockenheit Hochstwerte, wodurch die Bio-
Gemusebauern ihre Verkaufserldse um ganze
8 % steigern konnten. Bio-Obstbauern und
-bauerinnen mussten 2019 gesunkene Erlése von
8 % verkraften — beispielsweise die Bio-Apfelhofe,
die trotz groRerer Flache 12 % weniger ernteten
und nur leicht hdhere Preise erzielten.
Die Erlése der Oko-Getreidebauerinnen und
-bauern stiegen 2019 nach dem Rickgang 2018
wieder um 6 %. Bei deutlich groRerer Ernte gaben
die Preise fur einige Kulturen nach, nicht aber fur
Bio-Hafer und -Dinkel. Andere Kulturen sorgten
fur ein deutliches Plus: So weiteten die Bio-Acker-
bauern den Anbau von Oko-Olsaaten und auch
-ZuckerrlUben spurbar aus und steigerten ihre Er-
|6se deutlich.
Die konventionellen Landwirte und Landwirtinnen
konnten 2019 mehr erlésen als im Vorjahr — ins-
besondere Ackerbetriebe durch héhere Preise,
welche durch die weltweite Verknappung von
Getreide erzielt wurden. Die Schweinepreise stiegen
in Folge der Afrikanischen Schweinepest und
der verstarkten Exporte Richtung Asien und
lieRen die Erlése im Bereich um 17 % steigen — das
durfte sich 2020 aber komplett gedreht
haben.
Deutlich wird: Die konventionellen

_ 4
M Verkaufserl6se schwanken weit

N e starker als die Bio-Verkaufs-
. o erlése, da Oko weniger stark
3 vom Geschehen am Welt-
markt abhangt. ’
295
Mio. €



VERKAUFSERLOSE DER
DEUTSCHEN
LANDWIRTSCHAFT 2019

@in Mio. €)

BI0O-LANDWIRTSCHAFT GESAMT 2.490 MIO.€

MILCH

EIER

GEMUSE

GETREIDE

WEIN
RINDFLEISCH
0BST
SCHWEINEFLEISCH
_KARTOFFELN
GEFLUGELFLEISCH
OLSAATEN
HULSENFRUCHTE
SCHAFFLEISCH
ZUCKERRUBEN
BAUMSCHULEN
ZIERPFLANZEN

LANDWIRTSCHAFT GESAMT 45.680 MI0.€

11.073 MILCH

8.626 SCHWEINEFLEISCH

4.834 GETREIDE

3.558 RINDFLEISCH

2.986 GEMUSE

2.680 KARTOFFELN

2.352 GEFLUGELFLEISCH

1.593 WEIN

1.209 OLSAATEN

1.179 ZI1ERPFLANZEN

1.150 EIER

1.005 OBST

763 BAUMSCHULEN

700 ZUCKERRUBEN
149 SCHAFFLEISCH
38 HULSENFRUCHTE

© BOLW, 2021 | Quellen: AMI, BMEL

ANTEILE AN DEN

PRODUKTGRUPPEN IM BIO-LANDBAU IM GESAMTEN LANDBAU
(in %) . . 15,1 % 10,5 %
14,2 % I Sonstiges Y Y'Y Getreide
Sonstiges Getreide
2,5 % 15 %
12,8 % gﬁ;i Eier Obst, Gemise,
Eier Gemu;e Kartoffeln
Kartoffeln
16,1 % 0
", -
M 24.2%
§?EGJA Milch
ilc

© BOLW, 2021 | Quelle: AMI, BMEL 2020

16-17

BOLW - BRANCHENREPORT 2021



04 — ENTWICKLUNG DER OKO-ERZEUGERPREISE

04

ENTWICKLUNG DER OKO-ERZEUGERPREISE

Hohe Nachfrage
lasst Oko-Preise
zum Jahresende
steigen

Die hohe Nachfrage der Kundinnen und Kunden
nach Bio wirkte sich erst zum Jahresende

2020 positiv auf die Erzeugerpreise mancher
Bio-Produkte aus. Daneben beeinflussten auch
grél3ere Produktionsmengen, bedingt durch
Umstellung und Witterungseinfliisse, die Preise
far die Hofe. Wahrend bei Bio-Schlachttieren,
-Milch und -Eiern die Preise stiegen, gaben sie bei
einigen Bio-Getreidearten und -Kartoffeln nach.

iel haufiger als in der konventionellen Agrar-
Vbranche schlossen Bio-Akteure auch 2020

langfristige Kontrakte, um die begehrte
Oko-Rohware auf der einen und die Abnahme der
Bio-Produkte auf der anderen Seite zu sichern.
Uberdurchschnittlich stark war dieser Trend bei
Bio-Verbandsware zu beobachten. Mit der starken
Nachfrage nach Bio-Verbandsware vergrofRRerte
sich der Preisabstand zur EU-Bio-Ware bei vielen
Produkten noch weiter.
Die Erntemenge bei Bio-Getreide lag 2020 zum
zweiten Mal Uber 1 Mio. Tonnen und damit ein
Drittel Uber der Erntemenge von 2018. Viel Bio-
Getreide, das gelagert und verarbeitet werden
sollte, aber auch seine Abnehmerinnen und Ab-
nehmer fand. Durch teils neue Marktakteure
auf allen Stufen der Wertschépfungskette,
die den Bio-Markt noch nicht so gut kannten,
gaben die Preise fur einige Getreidearten wie

Bio-Roggen, -Futtergerste und -Triticale nach. Bio-
Dinkel und -Hafer waren hingegen knapp und ent-
sprechend gut bezahlt. Die Weizenpreise pegelten
sich zum Jahresende 2020 auf dem guten Niveau
von 2019 ein, waren zur Erntezeit aber niedriger
als im Vorjahr. Die Vermarktung von Umstellungs-
getreide litt lange unter der Unsicherheit, ob die
Ware im Zuge des neuen Bio-Rechts ab 2021
weiterhin in Oko-Mischfuttermitteln eingesetzt
werden darf. Diese rechtliche Unsicherheit wurde
mittlerweile ausgerdumt.

Die deutsche Bio-Milchproduktion wird die Vor-
jahresmenge im Jahr 2020 voraussichtlich um 4 %
Uberstiegen haben. Seit 2018 hatten viele Molkereien
umstellungsinteressierte Landwirte und Land-
wirtinnen auf Wartelisten gesetzt — und nur auf-
genommen, wenn sie das Mehr an Bio-Milch auch
verarbeiten und am Markt absetzen konnten. Dies
trug dazu bei, dass 2020 die Bio-Milchpreise stabil
blieben — zum Jahresende zogen sie an. Zuletzt,
im Oktober 2020, erhielten die Bio-Milchbauern
48,5 ct/kg und waren damit nicht mehr weit vom
Spitzenwert 49,2 ct/kg aus dem Jahr 2017 entfernt.
Bei Bio-M&hren und -Zwiebeln blieben die Preise
im Vergleich zum Vorjahr bei durchschnittlichen
Erntemengen stabil; bei Zwiebeln mit 75 €/dt und
bei Méhren mit rund 82 €/dt. Deutlich niedrigere
Preise als in den gut bezahlten Vorjahren bekamen
die Oko-Bauerinnen aufgrund einer groRen Ernte
und niedriger konventioneller Preise fur Bio-
Kartoffeln ausgezahlt, namlich rund 41 €/dt.

Eine echte Erfolgsgeschichte erzahlten die Preise
fur Oko-Apfel: Obwohl die Erntemenge 2020 das
Rekordjahr 2018 Ubertraf, lagen die Preise mit rund
1,40 €/kg sogar 6 % Uber dem Vorjahreswert. Bei
weiterhin sehr groRer Nachfrage, bedingt durch
Corona und einen Lebensmitteleinzelhandel, der
immer stérker verschiedene Sorten anbot, durften
die Preise auch in der zweiten Saisonhéalfte auf
hohem Niveau verblieben und es dirfte kaum
Uberseeware benétigt worden sein. 4



MILCHPREISE IM VERGLEICH —
BIO UND KONVENTIONELL

Erzeugerpreise fir Kuhmilch
mit 4% Fett und 3,4 %
Eiwei ab Hof,
Erzeugungsstandort
Deutschland

(in ct/kg ohne MwSt.)

PREISENTWICKLUNG
FUR BI0O-APFEL

in Deutschland, Tafelware
(in €/kg)

ERZEUGERPREISE FUR
BI0-BROTGETREIDE

in Deutschland, lose Ware,
frei Verarbeiter /Mihle
(in €/©)

HOFPREISE / PREISE
FUR BI0-FUTTERGETREIDE

in Deutschland, lose Ware,
frei Verarbeiter /Mihle
(in €£/©)
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16.281 Bio-
Hersteller sorgen
far lebendige
Regionen und
vielfaltiges Essen

Von Rigen bis Miinchen stellen jedes Jahr
mehr Unternehmen Bio-Lebensmittel her.

In den letzten flinf Jahren stiegen 3.351 Betriebe
in die Produktion von Oko-Lebensmitteln ein.
Das Gros der Betriebe ist mittelstdndisch
gepréagt und wirtschaftet im léndlichen Raum,
so ergab eine Befragung.

ass immer mehr Kundinnen und Kunden

zu Bio greifen, liegt vor allem an der hohen

Qualitat, der Vielfalt und dem guten
Geschmack der Oko-Lebensmittel. Dafur maf3-
geblich: Die Bio-Herstellung, fur die das EU-Bio-
Recht anspruchsvolle gesetzliche Standards fest-
legt. Vorgeschrieben ist, dass Bio-Lebensmittel zu
95 % aus Oko-Zutaten hergestellt werden missen.
Gentechnik, radioaktive Bestrahlung und kinst-
liche Aromen sind tabu. Von ca. 400 allgemein
erlaubten Zusatz- und Hilfsstoffen sind in Bio-
Produkten nur etwa 70 erlaubt, bei den Bio-Ver-
banden noch weniger. Mit viel handwerklichem
Know-how und nattrlichen Helfern wie Apfelpektin
oder Johannisbrotkernmehl stellen Bio-Backer,
-Késerinnen oder -Metzger gesunde Bio-Lebens-
mittel her — und punkten mit Vielfalt, etwa, was die

1 Kategorien B, BC, AB, ABC der BLE-Strukturdaten 2020

Verarbeitung vieler verschiedener Getreide- oder
Obst- und Gemusesorten angeht, die gerade fur
Bio-Hersteller typisch sind.

Waren 2014 in Deutschland noch 12.930 Lebens-
mittelbetriebe gemeldet, die Bio-Produkte
herstellten, stieg ihre Zahl bis 2019 auf 16.281
Unternehmen an — ein Plus von fast 26 %. Die
Spitzenrange sicherten sich 2019 Bayern mit 4.025,
Baden-Wurttemberg mit 1.751 und Nordrhein-
Westfalen mit 1.426 herstellenden Bio-Unter-
nehmen. Den héchsten prozentualen 5-Jahres-
Zuwachs an Betrieben konnten Hamburg (+ 51%),
Sachsen-Anhalt (+ 37 %) und Sachsen (+ 35 %) ver-
zeichnen, in Bayern (+ 1.044), Nordrhein-Westfalen
(+ 544) und Baden-Wurttemberg (+ 443) kamen
die meisten Betriebe hinzu.

Eine Umfrage des BOLW? wirft einen tieferen Blick
auf die Branche, der zeigt: Die Unternehmen sind
stark mittelstandisch gepragt — 72 % der befragten
Unternehmen beschéftigten 2019 zwischen 20
und 250 Arbeitskrafte, im Schnitt waren es 123.
Die Bio-Umsatzanteile der befragten Unter-
nehmen wuchsen zwischen 2015 und 2019 um
29 % und damit doppelt so stark wie ihre Umsétze
insgesamt. Die Betriebe sind in Deutschland
breit gestreut, wirtschaften vor allem im land-
lichen Raum sowie um Ballungsgebiete herum.
Die standorttreuen (85 % der Betriebe haben nur
einen Standort) und wachsenden Unternehmen
schaffen damit ebenso nachhaltig Wertschépfung
und Arbeitsplatze in den Regionen, wie sie auch
die Menschen in den Stadten mit heimischen
Bio-Lebensmitteln versorgen. Und: Die befragten
Unternehmen setzen auf heimische Oko-Roh-
stoffe. Die héchsten Anteile an regionalem Roh-
stoffbezug verzeichneten Betriebe, die Fleisch
und Milch verarbeiten. Bei ihnen kamen je 70 %
der Urprodukte aus einem Umkreis von unter
200 km. Die Zusammenarbeit der Bio-Hersteller
mit den Bauerinnen vor Ort starkt damit auch die
heimische Oko-Landwirtschaft. ’
2 Schriftliche Befragung unter den herstellenden Unternehmen der BOLW-

Verbande im Sommer 2020. Es nahmen 90 Unternehmen teil, die 2019 insgesamt
3,3 Mrd. € umsetzten und rd. 1.000 Arbeitnehmende beschaftigten.



ENTWICKLUNG DER
HERSTELLENDEN BIO-BETRIEBE
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SITUATION IM NATURKOSTHANDEL

Naturkosthandel:
Branche
wachst weiter

2020 war die positive Umsatzdynamik des
Naturkostfachhandels vom Kaufverhalten der
Menschen in der Corona-Pandemie beeinflusst.
Der Wunsch nach gesunden und umweltfreund-
lichen Lebensmitteln bescherte dem Bio-Fach-
handel zum Héhepunkt des ersten Lockdowns
im April einen Umsatzzuwachs von 35 % im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum — und bewegte
sich im Jahresverlauf zwischen einem
Umsatzplus von 15 % im Sommer und von

24 % im Dezember.

grofRhandel um etwa 21,7 % von gut 1,92 Mrd. €

(2019) auf rund 2,34 Mrd. € im Jahr 2020 zu.
Der Bio-Facheinzelhandel (FEH)
mit seinem 100 %-Bio-Angebot,
vielen regionalen Oko-Produkten
und Innovationen baute seinen
Umsatz von 3,76 Mrd. € (2019) auf
4,37 Mrd. € und um 16,4 % im Jahr
2020 aus, auf bestehenden und auf
neuen Verkaufsflachen.
Die Strukturen im deutschen Bio-
Fachhandel veranderten sich ahn-
lich wie in den Vorjahren: Die Ver-
kaufsflache entwickelte sich positiv,
der Anteil der filialisierten Laden
stieg, ebenso legten die Grof3-
flachen zu. SchlieBungen betrafen Gberwiegend
Laden mit kleineren Flachen, die in kleineren oder

Insgesamt legte der Umsatz im Naturkost-

1 inkl. Non-Food

<

o &

KOMPETENZ
UBERZEUGT IM
FACHEINZELHANDEL:

+16,4 %

MEHR UMSATZ
im Jahr 2020

mittelgroRen Stadten lagen. Die Grtunde dafur
sind vielschichtig: Die fehlende Nachfolge spielt
weiterhin ebenso eine Rolle wie gestiegene Kosten,
etwa fUr die Miete, oder ein steigender Marktdruck
durch den Lebensmitteleinzelhandel (LEH).
Die Corona-Pandemie pragte das Einkaufsver-
halten der Kundinnen und Kunden im FEH deutlich
(s.auch Kapitel 7 &11). Im Jahr 2019 hatten sich viele
neue Kunden fur den Fachhandel entschieden
und kauften zugleich mehr Bio-Produkte. 2020
gingen Spontan- und Gelegenheitskdufe durch
Corona deutlich zurtck, die Zahl der Kaufvorgénge
sank im Gesamtjahr insgesamt um mehr als 10 %.
Gleichzeitig wuchs die durchschnittliche Einkaufs-
summe pro Bonum ca. 25 %. Die Kundinnen legten
erheblich grofRere Mengen in ihre Einkaufskérbe.
Ursache dafur ist u.a.,, dass die Menschen ange-
sichts geschlossener Restaurants und Kantinen
haufiger selbst kochten und dabei auf qualitativ
hochwertige Bio-Lebensmittel setzten. Die Ent-
scheidung, in Pandemiezeiten den gesamten
Einkauf an einem Ort zu erledigen, kann als eine
weitere Ursache fur das starke Umsatzwachstum
im Jahr 2020 gelten. Ob diese Verhaltensanderung
der Bio-Ké&aufer und -Kauferinnen nach dem
Ende der Corona-Einschrankungen
von Dauer ist, wird mit Spannung be-
obachtet werden.
Den Grof3teil seines Umsatzes fuhr der
NaturkostgrofRhandel im Geschaft mit
dem FEH ein. Zwar kam der Aul3er-
Haus-Verkauf des GroRhandels, der
in den vergangenen Jahren stetig ge-
wachsen war, Corona-bedingt teil-
weise fast vollstdndig zum Erliegen.
Trotzdem erzielte der GrofR3handel mit
rund 21,7 % einen deutlich héheren Zu-
wachs als 2019 - die EinbulRen in der
AulRer-Haus-Verpflegung wurden also
nicht nur kompensiert, sondern es konnte zuséatz-
liches Wachstum generiert werden. 4
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Deutsche pushen
Transformation:
Historisches
Umsatzwachstum
am Bio-Markt

Der Bio-Markt wuchs im Corona-Jahr 2020 auf
insgesamt 14,99 Mrd. € an. Damit investierten die
Deutschen 22 % mehr Geld in Bio-Lebensmittel
und -Getrénke als 2019. Oko legte ungefahr doppelt
so stark zu wie der Lebensmittelmarkt insgesamt,
da die Menschen zu Pandemiezeiten mehr zu Hause
gekocht und gegessen haben und auf gesunde,
umwelt- und tierfreundliche Lebensmittel setzten.
Der Bio-Anteil am Lebensmittelmarkt erhéht

sich damit auf vorlaufige 6,4 %.

™



em Naturkosthandel bescherten neue
Dund Stammkundinnen in der Corona-
Krise ein Umsatzplus von 16,4 %. Ins-
gesamt steigerten die Bio-Fachhandler ihren Um-

satz mit Lebensmitteln und Getranken 2020 auf
. 3,70 Mrd. €'. Der Marktanteil des Fachhandels be-
AN

trug 25 % (vgl. Kapitel 6).
Mit einem Plus von 35 % erzielten die ,Sonstigen
// <\ Einkaufsstatten”, zu denen die Reformhauser und
/ S Hofladen, der Online-Handel (inkl. Lieferdienste),
— Wochenmarkte, Backereien und Metzgereien
gehoren, den héchsten Umsatzzuwachs. Den
Wunsch der Verbraucherinnen nach vertrauens-
wurdigen, regionalen Lebensmitteln, der in der
Pandemiezeit immer wichtiger wurde, erfullten
die Direktvermarkter am besten, die ihren Umsatz
um knapp 30 % steigern konnten. Sehr erfolg-
reich war auch der Online-Handel, zu denen
auch Lieferdienste und Bio-Abokisten zahlen. Die
Umsatze der Bio-Kisten verdoppelten sich fast.
Die Kundinnen und Kunden vermieden mit dem
Online-Kauf den Gang in den Einzelhandel und
bestellten gleichzeitig Bio-Produkte in grofder Aus-
wahl. Viele Lieferdienste stieRen schon im Fruh-
jahr an ihre Kapazitatsgrenzen und konnten keine
neue Kundschaft mehr aufnehmen.
Der Lebensmitteleinzelhandel (LEH) konnte seine
Umsatze mit Bio-Lebensmitteln und -Getranken
um 22 % steigern. Mit insgesamt
9,05 Mrd. € hielt der LEH 2020 damit
einen Anteil am Bio-Markt von 60 %.
Insbesondere die Lebensmittelvoll-
sortimenter trugen mit gréfReren,
diversen Sortimenten dazu bei — die
Handler listeten haufig neben der
Handelsmarke auch ein Oko-Angebot aus der
Region oder von einem Bio-Verband. Seit Beginn
der Pandemie waren die Kundinnen und Kunden
bestrebt, ihre Einkaufe in méglichst wenigen Ge-

Der Umbau geht
voran: 22,3 % mehr
Umsatz mit Bio-
Lebensmitteln 2020
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MEHR

TIERWOHL
tiber

50 %

mehr Bio-Fleisch gekauft
im Jahr 2020

schéaften zu erledigen. Daher bevorzugten viele
Menschen Lebensmittelvollsortimenter, in denen
sie moglichst alles bekamen, was sie brauchten.
Die Discounter wuchsen im Jahr 2020 zwar auch
in groRen Schritten, blieben aber weit hinter den
Vollsortimentern zurtck.

Die Verkaufsmengen legten, Uber alle Verkaufs-
wege betrachtet, in fast dem gleichen MalRe zu wie
die Umsétze. Die Verbraucherinnenpreise stiegen
nur bei Bio-Fleisch, -Obst und -Gemuse, blieben
in den anderen Warengruppen weitgehend stabil.
Das Umsatzwachstum resultierte also fast aus-
schlieBlich aus gréf3eren Verkaufsmengen und nur
wenig aus Preissteigerungen.

Die Bio-Produkte mit den groéfdten Wachstums-
raten waren 2020 Bio-Geflugel und andere
-Fleischsorten, die von ihrem jeweils kleinen
Bio-Anteil einen ordentlichen Sprung nach oben
machten. Bio-Mehl war nicht nur durch die an-
fanglichen Hamsterkéufe, sondern das ganze Jahr
Uber starker gefragt als sonst. Der Vegan-Trend
lieR den Verkauf der Bio-Milchalternativen um
mehr als 50 % steigen. An flnfter und sechster
Stelle folgten die grofRen Warengruppen Bio-Ge-
muse und -Obst, deren Umséatze 29 bzw. 25 %
grofRer ausfielen als im Jahr zuvor. Die Umséatze
der meisten anderen Frischewarengruppen wie
Bio-Wurst, -Eier und -Molkereiprodukte wuchsen
um Werte zwischen 15 und 22 %. All diese
Warengruppen profitierten davon, dass die Ver-
braucherinnen und Verbraucher mehr zu Hause
kochten und aRken (s. Kapitel 11). /

BIO-ANTEIL
AN DER GESAMTVERKAUFSMENGE

B
15,44

Eier Mehl

o

BIO

N
11,05 10,0«

Konsummilch Speiseodl

74, 6,5+

Frischobst Frischkartoffeln

50+

Brot Milchrahmerzeugnisse

4,9



2018 2019 2020
UMSATZE ANTEIL WACHSTUM  UMSATZE ANTEIL WACHSTUM  UMSATZE ANTEIL WACHSTUM

IN MRD. € IN % IN % IN MRD. € IN % IN % IN MRD. € IN % IN %

Naturkostfachgeschaftel 2,93 26,9 0,8 3,18 26,6 8,4 3,70 24,7 16,4

Lebensmitteleinzelhandel2 6,40 58,7 8,1 7,42 59,6 11,4 9,05 60,4 22,0

Sonstige3 1,58 14,5 4,6 1,66 13,9 5,0 2,24 14,9 35,0

Insgesamt 10,91 5,5 12,26 9,7 - -

1) einschlieBlich Hofladen, die netto Waren im Wert von mind. 50.000 € zukaufen © BOLW, 2021 | Quelle: Arbeitskreis Biomarkt auf Basis von GfK,
(u.a. vom GroRhandel) Nielsen, BioVista, Kommunikationsberatung Klaus Braun

2) einschlieRlich Drogeriemarkten

Dem Arbeitskreis gehéren an: Agrarmarkt Informations-

3) Backereien, Metzgereien, Obst-/Gemiise-Fachgeschafte, Wochenmarkte, Ab-Hof- Gesellschaft (AMI), BioVista, Bundesverband Naturkost
Verkauf, Abo-Kisten, Versandhandel, Tankstellen, Reformhauser. Die UmsatzgroRe Naturwaren (BNN), Bund Okologische Lebensmittelwirtschaft
der sonstigen Einkaufsstatten wurde 2019 fir 2012-2018 angepasst und orientiert (BOLW), GFK SE, Prof. Dr. Katrin Zander (Universitit Kassel),
sich an den im BOLN-Projekt ,Bio-Marktschatzung® ermittelten Werten. Klaus Braun Kommunikationsberatung, Prof. Dr. Paul Michels

(Hochschule Weihenstephan-Triesdorf) und Nielsen

== Mengenwachstum 2020 == Umsatzwachstum 2020

GEFLUGEL

ROTFLEISCH

MEHL

FRISCHGEMUSE
FRISCHOBST

QUARK

SPEISEOL

FLEISCH- UND WURSTWAREN
KASE

EIER

BROT

M1 LCHRAHMERZEUGN 1 SSE
KONSUMMILCH

JOGHURT
MILCHGETRANKE

BUTTER

FRISCHKARTOFFELN

© BOLW, 2021 | Quelle: AMI Analyse auf Basis des Gfk-Haushaltspanels
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Bio-Gemiuse und
-Fleisch
beliebter denn je

Mehr Mahlzeiten zu Hause und nachhaltiger
kochen: Die Kundinnen und Kunden in Deutsch-
land haben 2020 so viele Bio-Frischeprodukte
gekauft wie noch nie. Besonders die Nachfrage
nach Bio-Gemduse und -Fleisch stieg deutlich.

landeten mehr Bio-
- Zitrusfrichte, -Sala-
te, -Frucht- und klas-

sische Kochgemuse trotz héherer Preise im
Einkaufskorb. Die Handelsketten vergroferten ihre
Oko-Obst- und -Gemusesortimente
weiter und suchten Partnerschaften mit

bei Bio-Rindfleisch deutlich besser: So wurden
einerseits mehr Bio-Milchkihe geschlachtet,
andererseits stellten viele Rindermastbetriebe auf
Bio um. AulRerdem zogen Bio-Mutterkuhbetriebe
vermehrt ihre Absetzer auf. In den ersten zehn
Monaten des Jahres 2020 erhohte sich die Zahl
der geschlachteten Bio-Mastrinder um knapp
20 %, bei Bio-KUhen waren es sogar anderthalbmal
mehr. Gleichzeitig litten viele rinderhaltende Be-
triebe nach den trockenen Jahren an Futterknapp-
heit, was die Entwicklung vor allem im Norden
ausbremste. Mehr als 70 % der Bio-Rindfleisch-
einkdufe im Jahr 2020 waren Hackfleisch. Beide
Segmente des Bio-Rindfleischmarktes wuchsen
gleichermalen, was sich auch in den kommenden
Jahren fortsetzen durfte. Zusatzlich kamen Milch-
kuhe fur Hackfleisch aus Danemark und Osterreich
auf den deutschen Bio-Markt.
Im ersten Halbjahr 2020 war der Oko-Geflugel-
markt noch deutlich unterversorgt. Im zweiten
Halbjahr vollendeten einige Hdhnchenmast-
betriebe ihre Umstellung auf Bio, sodass
die Anfragen des Handels besser be-

den Bio-Verbanden und/oder regionalen FAST dient werden konnten.

Erzeugerinnen sowie Erzeugergemein- 2 O O/ Die Preise der Erzeugerinnen und Er-

schaften. Insbesondere die Vollsorti- (o zeuger fUr Bio-Rinder, -Schweine und

menter waren 2020 aktiv. Produktions- MEHR -Geflugel sind meist in langfristigen

und Distributionskosten erhéhten sich BIO-GEMUSE Vertragen festgelegt und reagieren

jedoch durch die unter der Pandemie landeten 2020 im erst verzogert auf Marktentwicklungen.
Einkaufskorb

eingefuhrten Hygiene- und Abstands-
regeln dauerhaft. Das spiegelte sich in
den Preisen wider: Die GemuUsepreise fur die Land-
wirtinnen wurden héaufiger flexibel von Woche zu
Woche oder im Zweiwochenrhythmus dem Markt-
geschehen angepasst.

Anderthalbmal so viel Bio-Rindfleisch und -Ge-
flugel kauften die Deutschen 2020 im Vergleich
zum Vorjahr. Wahrend bei Bio-Schweinefleisch das
Angebot das ganze Jahr Gber zu klein war und viele
Anfragen von Verarbeitern oder Handelsketten
nicht bedient werden konnten, funktionierte das

Jedoch steigt so die gesicherte Ab-
nahme bzw. Versorgung fur Landwirte
bzw. Kundinnen. Gleichzeitig erhéhten sich die
Kosten mit den strengeren Hygieneauflagen in den
Schlachthoéfen deutlich. Im Herbst 2020 setzten
deshalb nach und nach viele Vermarkter Preis-
erhdhungen fur Schweine, und teilweise auch fur
Rinder, durch. Fur die Baduerinnen war es nicht
immer leicht, die héhere Nachfrage in diesem
Bereich zu bedienen. Neben Produktionseng-
passen kamen erhdhte Preise in der Produktion
und Logistik hinzu. ’



ENTWICKLUNG DER MONAT-
LICHEN EINKAUFSMENGE VON
FRISCHEM GEMUSE IM
EINZELHANDEL

(in 1.000 t)

ENTWICKLUNG DER BIO-
RINDER UND -RINDFLEISCH-
PRODUKTION

1. Bio-Rindfleisch-
produktion

(in 1.000 t SG)

2. Anzahl der
Bio-Milchkiihe
(in 1.000 Tieren)

3. Anzahl der
Bio-Mastrinder
(in 1.000 Tieren)

WACHSTUM DER NACHFRAGE
NACH BIO-FLEISCH-

UND -FLEISCHWAREN

im Vergleich Jan.-Nov. 2019
zu Jan.-Nov. 2020
(Wachstumsrate in %)

28-29

in 1.000 t == 2015-2019 = 2020

Jan Feb Marz  April Mai Juni Juli Aug Sept Okt Nov Dez

© BOLW, 2021 | Quelle: AMI Analyse auf Basis des GFK-Haushaltspanels

BI10-RINDFLEISCHPRODUKTION

in 1.000 t SG
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ANZAHL DER BI0-MILCHKUHE ANZAHL DER BIO-MASTRINDER

in 1.000 Tieren in 1.000 Tieren

250 100
200 80
150 60
100 40
50 20
0 0

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2014 2015 2016 2017 2018 2019

© BOLW, 2021 | Quelle: AMI Strukturdatenerhebung, Statistisches Bundesamt

AUSGABEN EINKAUFSMENGE
BIO-FLEISCH GESAMT
70,1 GEFLUGEL
60,7 RINDFLEISCH

LOSES FLEISCH
VERPACKTES FLEISCH
SCHWEINEFLEISCH
GEMISCHTES HACKFLEISCH
VERPACKTE WARE

FLEISCH- UND WURSTWAREN
KONSERVEN

LOSE WARE

© BOLW, 2021 | Quelle: AMI nach GFK-Haushaltspanel
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Europas Bio-Markt
erreicht 45 Mrd. €

Die Européer gaben 2019 zum zweiten Mal in
Folge rund 8 % mehr Geld fur Bio-Produkte

aus als im Jahr zuvor. In ganz Europa wurden
2019 Bio-Lebensmittel im Wert von 45 Mrd.

€ gekauft, in der EU 28 waren es 41,4 Mrd. €.
Durchschnittlich investierte jeder EU-Blrger
56 € in Bio-Produkte, europaweit waren es

84 €. Wéhrend in der EU 2019 der franzésische
und luxemburgische Bio-Markt boomten, legte
Oko international in den USA stark zu, wo sich
fur 2020 zusétzlich ein positiver Corona-Effekt
abzeichnet.

iele Lander wie Frankreich, Luxemburg,
Spanien, Finnland, Ddnemark, Belgien und
Deutschland zeigten auch 2019 zweistellige
Wachstumsraten. Beim Spitzenreiter Luxemburg
legte der Bio-Markt 2019 um 18 % zu, es folgten
Frankreich mit 13 %, Spanien mit 12 %
und Dénemark, Deutschland und Finn-

Schweizerinnen (342 €) aus, gefolgt von den
Burgerinnen und Blrgern Luxemburgs (265 €),
Osterreichs (216 €) und Schwedens (215 €). Die
Deutschen landeten im européischen Vergleich
mit 144 € pro Kopf hinter den Franzosen und
Franzdsinnen an siebter Stelle.
In Europa entwickelte sich im Jahr 2019 vor allem
der franzésische Markt dynamisch. Mit einem Um-
satz von 11,3 Mrd. € rlckte Frankreich starker an
den Spitzenreiter Deutschland heran. Beim Bio-
Anteil von 6,1 % am Lebensmittelmarkt in 2019 zog
Frankreich bereits an der Bundesrepublik vorbei.
Insbesondere in den franzésischen Superméarkten
boomte Bio. Die Handler hatten ihre Oko-Sorti-
mente stark ausgeweitet und erreichten einen Um-
satzanteil von 55 % des gesamten Bio-Marktes. Der
franzésische Naturkosthandel fuhr 28 % der Bio-
Umsatze ein. Am liebsten kauften die Franzésinnen
und Franzosen 2019 Bio-TiefkUhlprodukte, -Bier,
-Cidre und -Eier ein. Das Bio-Erfolgsrezept
Frankreichs: Einerseits die starken Sortiments-
ausweitungen in Richtung Convenience, anderer-
seits die intensive, teils staatliche Férderung der
Produktion und Verarbeitung flr den heimischen
Markt.
Weltweit gesehen blieben 2019 die USA und
Europa die groRten Bio-Markte. In
US-Dollar gerechnet, wuchs der US-

land mit je rund 10 % Zuwachs. In allen EUROPA amerikanische Markt im Jahr um etwa

Landern waren die Handelsketten aktiv LIEBT BIO: 5 %, wobei die Nachfrage 2020 deut-

und weiteten ihre Bio-Sortimente aus. licher zunahm. Die Amerikaner gaben

Nach wie vor lagen européische Lander 2019 rund 137 € pro Person fur Oko-

vorn, was den Marktanteil von Bio- Lebensmittel aus. Der Bio-Anteil am
) . UMSATZ . .

Produkten angeht. Dénemark erreichte im Jahr 2019 Lebensmittelmarkt lag bei 5,8 %. Obst

2019 mit 12,1 % Bio-Anteil am Lebens-
mittelmarkt mit Abstand den ersten
Platz, gefolgt von der Schweiz mit 10,4 %, Osterreich
(9,3 %) und Schweden (9,0 %). Deutschland belegte
mit 5,7 % Marktanteil den siebten Rang.
Das meiste Geld fur Bio-Produkte pro Person
und Jahr gaben die Danen (344 €) und die

1 Auswertung des Forschungsinstitutes fiir biologischen Landbau (FiBL)
und der Agrarmarkt Informations-Gesellschaft (AMI)

und Gemuse spielten am US-Bio-

Markt dabei eine viel gréfiere Rolle
als in Europa. 36 % des Bio-Umsatzes stammten
aus dieser Kategorie und machten stolze 15 % der
amerikanischen Obst- und GemUseumséatze aus.
Auch Molkereiprodukte und Eier erreichten Bio-
Anteile von 8 %. ’



BI0-UMSATZ IN EUROPA

ohne AuBer-Haus-Verpflegung
und Export

) 4
T
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UMSATZ BIO- WACHSTUN
JE UMSATZ- IN LANDES-
LAND IAHR EINWOHNER  UNSATZ ANTEIL WAHRUNG
INE INMIO.E  IN® IN %
BELGIEN 2019 68 779 3 6,0
BULGARIEN 2019 4 30 K.A. 6.5
BOSNIEN & HERZEGOWINA 2017 0 1 KA. KA.
DANEMARK 2019 344 1.979 12 10,0
DEUTSCHLAND 2019 144 11.970 6 10,0
ESTLAND 2018 42 55 2 K.A.
FINNLAND 2019 67 368 g 10,0
FRANKRE ICH 2019 174 11.295 6 13,0
GRIECHENLAND 2017 6 66 K.A. K.A.
IRLAND 2017 43 206 2 K.A.
ITALIEN 2019 60 3.625 4 4,0
KROATIEN 2018 2% 99 2 K.A.
LETTLAND 2017 2 51 2 k.A.
LITAUEN 2017 18 51 1 K.A.
LUXENBURG O 2019 265 160 9 18,0
MONTENEGRO 2014 0 0 K.A. K.A.
NIEDERLANDE 2019 71 1.211 5 4,0
NORWEGEN 2019 83 442 2 4,0
OSTERREICH 2019 216 1.920 9 6,0
POLEN 2019 8 314 1 K.A.
PORTUGAL 2011 2 21 0 K.A.
RUMANIEN 2016 2 41 1 K.A.
RUSSLAND 2018 1 160 K.A. K.A.
SCHWEDEN 2019 215 2.144 9 4,0
SCHWEIZ 2019 342 2.912 10 6,0
SLOWAKEI 2010 1 4 0 KA.
SLOWENIEN 2013 27 49 2 KA.
SPANIEN 2018 47 2.133 2 12,0
TSCHECHIEN 2018 16 164 2 K.A.
TORKEI 2016 1 46 K.A. K.A.
UKRAINE 2019 1 36 K.A. K.A.
UNGARN 2015 3 30 0 K.A.
VEREINIGTES KONIGREICH 2019 40 2.679 2 5,0
ZYPERN 2006 2 2 K.A. K.A.
EU-28 80,8 41.445 38.382 8,0%
EUROPA 56,6 45.042 41.699 8,0%
USA 2019 137 44.721
CHINA 2018 6 8.087
KANADA 2017 100 3.699

k.A. = keine Angaben

© BOLW, 2021 | Quelle: FiBL, AMI
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WIRTSCHAFTLICHKEIT DES
OKO-LANDBAUS

Bio-Einkommen
blieben stabil,
relative Oko-
Vorzuiglichkeit
weiter ausgepragt

Die Einkommenssituation der Bio-Betriebe
verdnderte sich im Wirtschaftsjahr

2019/20 gegenuber dem Vorjahr im Schnitt
kaum. Das Unternehmensergebnis und der
Gewinn plus Personalaufwand blieben ebenso
stabil wie die relative Vorztiglichkeit der
Oko-Bewirtschaftung. Fur die Auswertung
wurden vom Thunen-Institut flr Betriebs-
wirtschaft die Daten von 485 Oko-Betrieben
und 2.071 vergleichbaren konventionellen
Betrieben herangezogen.!

m Wirtschaftsjahr (WJ) 2019/ 20 erzielten die
Bio-Testbetriebe ein Betriebsergeb-
nis von durchschnittlich 58.555 €.

Der Gewinn plus Personalaufwand pro E In kO mmen

Arbeitskraft (AK) betrug im Durch-
schnitt 37.444 €. Im Vergleich zum
Vorjahr veranderten sich die Ein-
kommen nicht nennenswert. Von den
Haupterwerbsbetrieben erzielten 74 %
einen Gewinn plus Personalaufwand
je AK von Uber 20.000 €. Bei 33 % der Betriebe
lag der Gewinn bei tGber 40.000 €. Ein Grund fur
die stabilen Einkommen: Von der Trockenheit im

1Die Analyse der wirtschaftlichen Lage der ékologisch wirtschaftenden Be-
triebe basiert auf einer Auswertung der Buchflihrungsabschlisse aus dem
deutschen Testbetriebsnetz. Hierbei handelt es sich um eine nur eingeschrankt
reprasentative Stichprobe der Oko-Betriebe in Deutschland. Als Kennzahlen zur
Beurteilung der Wirtschaftlichkeit wird der auch als Einkommen bezeichnete
ErfolgsmalRstab ,Gewinn plus Personalaufwand je AK” herangezogen.

DER

OKO-BETRIEBE
IM JAHR 2020

stabil

Sommer 2019 waren die Oko-Testbetriebe ver-
gleichsweise wenig betroffen und konnten etwas
hoéhere Ernten als im Vorjahr einfahren.
Vergleichbare konventionelle Betriebe erzieltenim
WJ 2019/20 im Durchschnitt ein Unternehmens-
ergebnis von 37.270 € (+4 %) und einen Gewinn
plus Personalaufwand je AK von 28.139 € (+2 %).
Das durchschnittliche Einkommen der Oko-
Betriebe Ubertraf damit das Einkommen der
konventionellen Kolleginnen und Kollegen um
rund 9.300 € bzw. 33 % (Differenz im Vorjahr:
10.000 €). Trotz der Einkommenszuwachse der
konventionellen Vergleichsbetriebe war die
relative Vorzlglichkeit von Bio im Vergleich zu kon-
ventionell wirtschaftenden Betrieben mit dhn-
lichen Standortbedingungen und Produktions-
faktoren weiterhin ausgepragt.

Bemerkenswert war auch, dass 27 % der Oko-Be-
triebe einen mindestens doppelt so hohen Gewinn
wie die konventionellen Vergleichsbetriebe ein-
fahren konnten (Vorjahr: 28 %). Der Anteil der —
relativ gesehen — weniger erfolgreichen Bio-Hoéfe
mit einem maximal halb so hohen Gewinn betrug
16 % (Vorjahr: 15 %).

Wie die nach Betriebsformen differenzierte
Analyse zeigt, konnten neben Bio-
Ackerbau- und -Milchbetrieben auch
die sonstigen Bio-Futterbaubetriebe
und -Gemischtbetriebe héhere Ein-
kommenim Vergleich zu den jeweiligen
konventionellen Vergleichsbetrieben
erzielen. Die Einkommensdifferenz
variierte im Durchschnitt von
24 bis 35 %. Die in den letzten Jahren
teilweise deutlichen Unterschiede zwischen den
Betriebsformen zeigten sich in aktuellen Aus-
wertungen. ’

Dies ermoglicht die Berticksichtigung von Betrieben mit unterschiedlichen
Rechtsformen. Um die strukturellen Unterschiede zwischen der 6kologischen und
konventionellen Landwirtschaft zu berlcksichtigen, werden den Oko-Betrieben
konventionelle Vergleichsbetriebe mit ahnlichen Standortbedingungen und
Produktionsfaktoren gegentibergestellt. Nicht hochgerechnete Durchschnittswerte
ohne Gartenbau-, Dauerkultur- und Veredlungsbetriebe.



ENTWICKLUNG DES GEWINNS in 1.000 € == OKO-BETRIEBE == KONVENTIONELLE VERGLEICHSGRUPPE
PLUS PERSONALAUFWAND 0

je AK in 6kologischen 20 —~
und vergleichbaren kon- 10

ventionellen Betrieben in 0

Deutschland (in 1.000 €) geggegggcsgssg8eaIdddgddgdyg
858388883 8885838S298 332855323
© BOLW, 2021 | Quelle: Sanders (2021)
GEWINN PLUS
PERSONALAUFWAND 5 in 1.000 € == OKO-BETRIEBE == KONVENTIONELLE VERGLEICHSGRUPPE
- R R 40
je AK in okologischen 30
und vergleichbaren %8
konventionellen Test- 0
betrieben, differenziert INSGESANT ACKERBAU MILCHVIEH SONSTIGER GEMISCHT
nach Betriebsform, FUTTERBAU
WJ 2019720 (in €) © BOLW, 2021 | Quelle: Sanders (2021)
BETRIEBE DES OKOLOGISCHEN OKOLOGISCHER LANDBAU KONVENTIONELLE VERGLEICHSGRUPPE
LANDBAUS IM VERGLEICH
ZU KONVENTIONELL WIRTSCHAFTSJAHR *  WIRTSCHAFTSJAHR *
WIRTSCHAFTENDEN BETRIEBEN*
2017/18  2018/19  2019/20 2017/18  2018/19  2019/20
2017/18 bis 2019/20 BETRIEBE 449 456 485 6 2.088 2.026 2.071 2
* Veréanderung 2018719 zu KONVENTIONELLE
Vorjahr (in %) VERGLE ICHSGRUPPEN2 449 456 485 6 449 456 485 6
1) Vorlaufige, nicht hochgerechnete LDW. GENUTZTE FLACHE
Durchschnittswerte ohne (LF, IN HA) 120 125 124 -1 116 121 119 -1
Gartenbau-, Dauerkultur- .
und Veredlungsbetriebe (zarh |5dw. Ackerflache 67 74 70 5 80 75 -6
in ha
2) Konventionelle Vergleichsgruppen . -
werden aus konventionellen Dauergrinland (in ha) 53 51 54 5 42 40 44 9
Einzelbetrieben gebildet, die i
im Vergleich zu den Oko-Betrieben QEIE(;EJI.(-)I—(?KIERI:FITE) 2,0 19 1,9 0 1,7 1,7 1,7 0
ahnliche Standortbedingungen haben - _— —
UMSATZERLOSE (€/HA LF) 1.825 1.720 1.838 7 2.035 1.728 1.911 11

3

&

Gewerbeertrag-, Korperschaft-,

Kapitalertragssteuer dar.: (L€d,"r”1-a PLﬂFf;”ZG”prOd“k‘ 496 485 487 0 | 532 507 558 10

Tierproduktion (€/ha LF) 1.110 1.027 1.129 10 1.264 1.001 1.098 10
SONSTIGE BETRIEBLICHE
ERTRAGE (E/HA LF) 720 748 772 3 496 556 518 -7
dar.: Direktzahlungen und
Zuschisse (€/ha LF) 622 652 638 -2 398 427 407 -5
dar.: Entkoppelte
Betriebspramie (€/ha LF) 177 177 179 1 177 176 177 1
Zahlungen aus
Agrarumweltmalnahmen 259 261 260 0 44 40 52 31
(€/ha LF)
MATERIALAUFWAND (€/HA LF) 775 781 821 B 1.084 960 1.016 6
PERSONALAUFWAND (€/HA LF) 248 241 251 4 153 165 175 7
ABSCHREIBUNGEN (€/HA LF) 305 320 345 8 261 273 285 4
SONSTIGE BETRIEBLICHE
AUFWENDUNGEN (€/HA LF) 625 589 640 9 550 528 571 8
EINKOMMEN (GEWINN +
PERSONALAUFWAND £/AK) 40.004 37.447 37.444 0 32.921 27.453 28.139 2
UNTERNEHMENSERGEBNIS 64.953 58.757 58.555 |0 47.452 35.912 37.270 4
(GEWINN + STEUERN3,
€/UNTERN.)

© BOLW, 2021 | Quelle: Sanders (2021)

32-33

BOLW - BRANCHENREPORT 2021



11 — PERSPEKTIVEN: CORONA SPEZIAL

1

PERSPEKTIVEN: CORONA SPEZIAL

Corona lasst noch
mehr Menschen zu
Bio greifen

2020 war durch die COVID-19-Pandemie ein
besonderes Jahr — auch fur die Bio-Bauern, -Lebens-
mittelherstellerinnen und den -Handel. So stellte und
stellt die Corona-Krise den ganzen Sektor vor bisher
nicht gekannte logistische und hygienische Heraus-
forderungen, verschob Produktions- und Warenstréme
und kurbelte die Verkaufe im Handel und die Produktion
zum Teil erheblich an — Gberdurchschnittlich stark
griffen die Menschen zu Bio-Produkten.




34-35

A
L.l

In einem Geschaft
alles kaufen: Durch-
schnittlicher Bon-Wert
wuchs 2020 im Oko-

A\ %

F

ahrend Corona bot der Lebensmittel-
handel meist die einzige Mdéglichkeit,
sich mit Lebensmitteln zu versorgen,

etwa, weil Restaurants oder die Gemeinschafts-
gastronomie teilweise geschlossen blieben. Seit
Beginn des Lockdowns im Mérz und bis November
2020 sorgten Kundinnen und Kunden fur rund
24 % mehr Umsatz bei Bio-Frische-
produkten, wie Oko-Marktexperten
ermittelten.' Insgesamt lief3en die
Menschen fur Lebensmittel etwa
13 % mehr Geld an den Kassen des

Fachhandel um 25 %

Einzelhandels.

Vorgegebene oder selbst gewéahlte Kontakt-
beschrankungen lieRen die Kundinnen méglichst
viele Einkaufe in einem Geschéaft erledigen, wovon
besonders die Vollsortimenter profitierten. Der
Verkauf dieser Mehrmengen war fur Lebens-
mittelhandler, -herstellerinnen und -logistiker
eine Meisterleistung, insbesondere zu Beginn der
Einschrankungen. In den meisten Fallen mangelte
es den Unternehmen nicht an den Rohstoffen,
auch nicht im Bio-Sektor. Vielmehr fehlte es an
Verpackungsmaterialien und Logistik. Im Laufe
des Jahres verschéarfte sich die Situation durch
strengere HygienemalRnahmen — all das fuhrte
dazu, dass die Produktion durch den héheren Auf-
wand auch teurer wurde.

Warum wuchs nun der Bio-Sektor noch starker
als der gesamte Lebensmittelmarkt? Eine Be-
grundung liegt in der Marktstruktur: Entfielen
2019 rund 27 % des gesamten Lebensmittel-

1 AMI-Analyse des GfK-Haushaltspanels

BOLW - BRANCHENREPORT 2021
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markts auf den AulRer-Haus-Verzehr, waren es
am Bio-Markt nur rund 11 %. Das bedeutet, den
Bio-Umsatz-Anteil von 27 %, zu dem die Menschen
aulRer-Haus, also beispielweise in Restaurants
oder Kantinen afden, investierten die Haushalte
2020 in den Verzehr daheim; und griffen dabei
haufiger zu Bio-Produkten. Die Pandemie steigerte
auch den Wunsch nach gesunder Erndhrung und
Nachhaltigkeit noch einmal. Schon in den ver-
gangenen Jahren war dieser durch wachsende
Transformations-Bewegungen wie Fridays for
Future spUrbar geworden. Bei einer Umfrage des
Marktforschungsinstituts AMM gaben 30 % an,
mehr Bio wéhrend der Corona-Krise
zu kaufen. Als Grund dafur gaben die
Kundinnen und Kunden die Vorzige
von Oko an: hochwertig, umwelt-

24 %

veranderthalbfachten. Auch Teil des boomenden
Online-Handels: Oko-Abokisten, deren Absatz
mit Riesenschritten wuchs. Die Bio-Kisten ver-
zeichneten bereits zu Beginn der Pandemie einen
so hohen Anfrageschub, dass sie bald kaum noch
neue Kundinnen und Kunden aufnehmen konnten
und auch aktuell am Rande ihrer Kapazitats-
grenzen arbeiten.

Da Bio-Lebensmittel von Kunden und Kundinnen
zu Recht mit den Qualitaten Tierwohl, Gesundheit
oder Nachhaltigkeit verbunden werden, durfte den
Menschen das Thema Oko auch trotz und gerade
wegen Corona anhaltend wichtig sein. Das weitere
Kaufverhalten — nach der Krise — wird
aber neben diesen Nachhaltigkeits-
themen auch immer von der Kauf-
kraft und der jeweiligen Prioritat der

. UMSATZPLUS
freundlich und gesund. AuBerdem  miT BIO-FRISCHE- Haushalte abhéangen. Ausschlag-
gaben die Befragten an, stéarker PRODUKTEN gebend wird auch sein, ob die Preise
regionale Bauerinnen und Betriebe IM JAHR 2020* fur Lebensmittel kiinftig stéarker die
unterstitzen zu wollen. Auch mehr * Marz-Nov Wahrheit sprechen werden oder

Geld im Portemonnaie, etwa auf-

grund von Einsparungen durch

weniger Restaurantbesuche, war ein Grund fur
mehr Bio-K&aufe. Nur knapp 4 % der Befragten
griffen laut eigener Aussage weniger zu Oko -
und das auch eher unfreiwillig, etwa, weil weniger
Geschéafte aufgesucht wurden oder weniger Geld
zur Verfigung stand.

Die Vollsortimenter passten sich an das starkere
Oko-Einkaufsverhalten an und erweiterten ihre
Bio-Sortimente. Der Bio-Umsatz der Discounter
wuchs mit 22 % deutlich, aber nicht ganz so stark
wie in den vergangenen Jahren. Das grof3te Plus
verzeichneten allerdings die Online-Handler,
die den Umsatz mit Bio-Frischeprodukten

es weiterhin zu Marktverzerrungen

kommen wird, weil sich externe Kosten
nicht im Ladenpreis widerspiegeln.
Corona zeigte auch, wie bedeutend ein resilientes
System und regionale, stabile und nachvollzieh-
bare Lieferketten sind. Auch kurze Wege fur
sensible Guter sind weit wichtiger als gedacht.
Eine Abhéngigkeit von internationalen Waren-
strémen kann schnell kritisch werden, besonders
im Lebensmittelsektor. Futtermittel fur deutsche
Schweine in Sidamerika anzubauen oder Rind-
fleisch um die halbe Welt zu schiffen, wird weder
mit Blick auf die Klimakrise noch im Pandemie-
Fall eine Lésung fur eine resiliente Ernahrung der
Menschen vor Ort sein. 4



WACHSTUM IN CORONA-ZEITEN: BIO UND GESAMT

Ausgaben privater Haushalte in Deutschland fir Bio-Lebensmittel und
Lebensmittel gesamt, M&rz-Nov 2020 zu Marz-Nov 2019, Verénderung (in %)
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Verteilung der Ausgaben fiir Lebensmittel nach Einkaufsstatten,

inklusive AuBer-Haus-Verkauf, 2019
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DIE OKOLOGISCHE LEBENSMITTELWIRTSCHAFT

DIE OKOLOGISCHE LEBENSMITTELWIRTSCHAFT

Gemeinsam
schaffen wir
Zukunft

Der BOLW ist der Spitzenverband deutscher
Erzeugerinnen, Hersteller und Handlerinnen von
Bio-Lebensmitteln und vertritt als Dachverband
die Interessen der Okologischen Land- und
Lebensmittelwirtschaft in Deutschland.

Mit Bio-Lebensmitteln und -Getranken werden
jéhrlich von tber 51.500 Bio-Betrieben etwa
14,99 Mrd. € umgesetzt. Die BOLW—Mitglieder
sind: Assoziation 6kologischer Lebensmittel-
hersteller, Biokreis, Bioland, Biopark, Bundes-
verband Naturkost Naturwaren, Demeter,
Deutscher Tee & Kréautertee Verband, Ecoland,
ECOVIN, GAA, Interessensgemeinschaft der
Biomarkte, Naturland, Arbeitsgemeinschaft der
Okologisch engagierten Lebensmittelhandler
und Drogisten, Reformhaus®eG und Verbund
Okohofe.

/A
-1

BOLW-Vorstand

Dr. Felix Prinz zu Léwenstein

Vorsitzender

,Mit Bio kdnnen wir Erndhrung
und Landwirtschaft so umbauen,
dass wir die Herausforderungen
unserer Zeit wie Klimakrise,
Welterndhrung und die Endlich-
keit natiirlicher Ressourcen
meistern konnen. Bio funktio-
niert — weltweit.”

T Sew
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Dr. Alexander Gerber

Vorstand Landwirtschaft

,,Bio-Bauerinnen und -Bauern
zeigen schon heute erfolg-
reich, wie die Landwirtschaft
der Zukunft funktioniert: Mit
innovativen Betriebssystemen,
artgerechter Tierhaltung und
vielfaltigen Fruchtfolgen sorgen
Oko-Landwirtinnen und

Landwirte fir Umwelt-,

Arten- und Klimaschutz.“

38-39

Volker Krause
Vorstand Herstellung

,.Bio-Hersteller engagieren sich
fir héchste Lebensmittelquali-
taten. Wir Oko-Millerinnen,
-Backer, -Fleischerinnen oder
-Meier stehen zu unserer
Verantwortung gegeniiber den
Kunden, den Bauerinnen und den
Menschen in der Region.“

T

Marcus Wewer
Vorstand Handel

»Essen ist politisch! Fairen
Wettbewerb und mehr Nachhaltig-
keit im Lebensmittelhandel gibt
es nur mit wahren Preisen und
politischen Rahmenbedingungen,
die Bio vom Acker bis an die
Ladenkasse fordern.“

BOLW - BRANCHENREPORT 2021
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BOLW-Mitglieder

Der BOLW vereint als Spitzenverband der Bio-Branche 15 Mitgliedsverbinde unter einem
Dach: Die gesamte Wertschdopfungskette der okologischen Lebensmittelwirtschaft von der
Landwirtschaft Uber die Lebensmittelherstellung bis zum Handel.

Die Bio-Lebensmittelhersteller
im deutschsprachigen Europa
haben sich zur Assoziation 6ko-
logischer Lebensmittelhersteller

breit vermarktet, vom Hofladen
bis zum Discounter.

www.bioland.de

(A6L) zusammengeschlossen.

Sie setzen sich in aktivem und
intensivem Austausch miteinan-
der fir eine okologisch-soziale
Marktwirtschaft ein, um ein
nachhaltigeres Erndhrungssystem
und das Wertebewusstsein fir
Oko-Lebensmittel zu fordern.

L J
www.aoel.org

Die Oko-Lebensmittelhersteller

Der okologische Anbauver-

band Biokreis steht seit 1979
fir regionale, vertrauensvolle
Netzwerke, fir Tierwohl und
handwerkliche Lebensmittelver-
arbertung im Einklang mit der
Natur. Gemeinsam mit Landwirten,
Verarbeitern und Verbraucher-
innen gestalten wir kreativ und
konsequent okologischen Landbau.
Mit neuen Ideen, politischer
Arbeit und wirksamer Presse-
und Offentlichkeitsarbeit treten
wir fur unsere ganzheitliche
Vorstellung von Oko-Landbau und
dessen Weiterentwicklung ein.

www.biokreis.de bio

kreis

Bioland ist der grofte deutsche
Oko-Anbauverband. Gemeinsame
Werte verbinden die deutschen
und Stdtiroler Erzeugerinnen und
Marktpartner aus Herstellung und
Handel. Das Ziel: 100 % Umbau
der Land- und Lebensmittelwirt-
schaft nach streng 6kologischen
Kriterien, um die Lebensgrund-
lagen auf unserer Erde zu be-
wahren. Bioland-Produkte werden

Bioland

Mit striktem Verbot der An-
bindehaltung, flachengebundener
Tierhaltung und dem Einsatz von
Rohstoffen und Rohwaren aus
Deutschland steht Biopark fir
Oko-Landbau ohne Kompromisse.
So bietet er Fleischereien,
Backereien, Mihlen, Molkereien,
Handlerinnen sowie Gastronomen
ausgezeichnete Produktquali-
taten. Zusatzlich setzen sich
viele Erzeugerbetriebe im Natur-
schutzprojekt <Landwirtschaft
fir Artenvielfalt> fir den
Erhalt und die gezielte Forde-
rung der Artenvielfalt ein.

BIOPARK

Der Bundesverband Naturkost
Naturwaren (BNN) ist ein Zusam-
menschluss von Verarbeiterinnen,
Inverkehrbringern, GroB- und
Einzelhandlerinnen von Oko-Waren
und vertritt deren Interessen in
Politik und Offentlichkeit. Die
BNN-Mitglieder aus dem Einzel-
handel bieten ein ausschlieRlich
Okologisches Sortiment. Mit dem
BNN-Monitoring fir Obst und Ge-
mise sowie das Trockensortiment
werden die etablierten Prozess-
kontrollen in der O6kologischen
Lebensmittelwirtschaft erganzt.

www.biopark.de

www.n-bnn.de

Bundesverband
Naturkost Naturwaren

Demeter ist der alteste Bio-
Verband Deutschlands und steht
fiur die biodynamische Wirt-
schaftsweise. Die Demeter-Land-
wirtinnen arbeiten nach dem
Ideal der Kreislaufwirtschaft
und die Demeter-Hersteller
verarbeiten die landwirtschaft-
lichen Erzeugnisse schonend und
werterhaltend. Demeter wurde von
Verbraucherinnen und Verbrau-
chern zur ,,nachhaltigsten Marke
Deutschlands* gewahlt.

www.demeter.de

—

Der Deutsche Tee & Krautertee
Verband ist das Kompetenzzentrum
der Teebranche in Deutschland.
Zu unseren Zielen zahlen
Qualitatssicherung, Verbrau-
cherschutz und das Bestreben,
fortschrittliche Standards in
den Anbaulédndern voranzutreiben
und den gesamten Markt von der
Produzentin bis zum Verbraucher
positiv zu beeinflussen. Unser
Wissen und unsere Begeisterung
teilen wir gerne mit allen,

die Tees so lieben wie wir.

DEUTSCHER
TEE & KRAU

www.teeverband.de ERBAN

L’
S
—?

R

Ecoland ist ein Verband, der
von Hohenloher Bauern gegriindet
wurde. Er fordert die regionale
Landwirtschaft und tragt aktiv
zum Natur- und Umweltschutz bei.
Die Verbandsrichtlinien reichen
weit Uber die Anforderungen

des EU-Bio-Siegels hinaus und
garantieren eine hohe Bio-Quali-
tat. Zusatzlich unterstitzt und
zertifiziert Ecoland Kleinbdue-
rinnen und -bauern in Ubersee



und schafft so Perspektiven und
Wertschépfung auch im globalen
Suden.

www.ecoland.de

Der ECOVIN Verband griindete sich
1985 in Rheinhessen als grofter
Zusammenschluss 6kologischer
Weingiter in Deutschland und ist
der einzige, ausschlieBlich auf
Oko-Weinbau spezialisierte An-
bauverband. Aktuell bewirtschaf-
ten 245 Mitgliedsbetriebe rund
2.705 Hektar Rebflache (Stand:
12/2020). ECOVIN setzt sich fir
gerechte Produktionsbedingungen
fir Bio-Winzerinnen und -Winzer
ein und erfullt den Wunsch der
Kunden nach nachhaltigen, um-
weltvertraglichen und hochwerti-

Wei i .
gen Weinerzeugnissen. .o/
000

www.ecovin.de o0

Dem 1989 in Dresden gegriindeten
Oko-Anbauverband Gaa sind
bundesweit lber 400 Bio-Hofe mit
ca. 37.000 ha Flache angeschlos-
sen. Gaa lebt von der Vielfalt
der Betriebe, des Miteinanders
von GroR und Klein und dem
intensiven Fachaustausch im Ver-
band. Unternehmen aus Verarbei-
tung sowie Erzeugergemeinschaf-
ten sind als Mitglieder in die
fachliche Arbeit des Verbandes
fest integriert. Gaa ist durch
BioSuisse anerkannt und arbeitet
seit 2016 mit Bioland in einer
verbindlichen Qualitétsgemein-
schaft eng zusammen. @

‘ Gaae.V.
Okolc Landbau

www.gaea.de

40- 41

Die IGBM ist die Interessens-
gemeinschaft der Biomérkte in
Deutschland. Gegrindet 2018

in Bad Saarow, vertritt die
Gemeinschaft die Interessen des
spezialisierten Naturkostfach-
einzelhandels auf nationaler
Ebene gegeniiber anderen Verban-
den, Interessensgruppen und der
Politik. Mit den ersten Anféngen
Mitte der Siebziger engagierte
sich der Naturkosthandel fir
alternative, naturintegrierte
Wertschopfungsketten und eine
kreislauforientierte Lebens-
mittelwirtschaft. Damit es auf

Dauer geht! RY
IGBM

Naturland ist einer der groften
Oko-Verbande in Deutschland und
weltweit, mit Mitgliedern in
rund 60 Landern der Erde. Oko
bedeutet fir Naturland immer
auch sozial: Die Richtlinien
verbinden deshalb konsequent
Oko-Landbau mit sozialer
Verantwortung und fairem Handel.
Hinzu kommen eigene Richtlinien
zur 6kologischen Waldnutzung,
zur Oko-Aquakultur und zum
nachhaltigen Fischfang.

www.naturland.de

Naturland

Die Arbeitsgemeinschaft Okolo-
gisch engagierter Lebensmittel-
handler und Drogisten (OLD) ist
der Zusammenschluss von Firmen
im Lebensmittelhandel und von
Drogerien, die in ihrem Sorti-
ment ein umfangreiches Angebot
an okologischen Produkten anbie-
ten. Die Mitglieder (dm-drogerie

markt, Globus, Kaufland, Rewe
Group und tegut) haben das Ziel,
dieses Segment weiterzuentwi-
ckeln, den biologischen Landbau
zu unterstitzen und sich auch
o6ffentlich in Fragen der Ernéh-
rung mit einzubringen.

OLD

Die Reformhaus eG ist der
Dachverband der Reformhauser in
Deutschland und Osterreich. Das
erste Reformhaus® wurde 1887 in
Berlin durch Carl Braun eréffnet
und basierte auf der damaligen
Lebensreform. Seitdem steht das
Reformhaus® fiir eine natirliche,
pflanzenbasierte Erndhrung, die
Nutzung der Heilkrafte aus der
Natur und eine heilende, pflegen-
de und dekorative Naturkosmetik

Der Verbund Okohéfe setzt sich
fir eine umweltbewusste, tier-
gerechte und dennoch produktive
und leistungsféhige Landwirt-
schaft ein. Der Verband ist
schwerpunktmaBig in den neuen
Bundeslandern aktiv. Verbund
Okohofe hat u.a. folgende Ziele:
Schrittweiser Ausstieg aus
Kupfer, Hybriden, Siedlungs-
komposten sowie die Einrichtung
von mehrstufigen Auslaufen fur
Gefliigel und Schweine. Im Verband
sind grofRe und kleine Betriebe
beheimatet.

www.reformhaus.de

www.verbund-oekohoefe.de

‘ Verbund Gkonére
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